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Популяризация социологического знания:
особенности коммуникации журналистов и социологов

Социология является не только теоретической дисциплиной, но и практической, выступает одним из инструментов самопознания общества через результаты социологических исследований. Так, одной из функций современного социолога является донесение социологического знания до общества
. Как правило, результаты социологических исследований доходят до власти, экспертов и широкой общественности через средства массовой информации. Именно журналистские публикации конструируют образ социологии в представлении у целевых аудиторий соответствующего издания. Однако способ представления социологических данных в СМИ нередко вызывает недовольство научного сообщества
. Зачастую журналисты не обладают достаточными компетенциями в области социологии и по-своему интерпретируют результаты исследований, иногда дискредитируя сам метод, образ социологии и исследователя. Поэтому фокус нашего исследования - актуальная проблема взаимодействия социолога и журналиста. Мы постарались ответить на вопросы, какие препятствия возникают в процессе интеракции; каковы мотивы выхода в медийное пространство представителей академического сообщества; что обусловливает интерес журналистов и побуждает к взаимодействию с социологами.

Согласно П.Бурдье, социолог не должен ограничивать доступ к добытым знаниям пределами научного сообщества, а выступать в роли агента, призванного диагностировать общество и предупреждать его о возможных социальных последствиях
. Однако поле журналистики все больше навязывает свои требования, в том числе и полю социальных наук. Инициирование социологических публикаций  и  возможность публиковаться зависит от запросов и интересов руководства изданий, их целевых аудиторий. Таким образом, публикуемая информация должна быть актуализирована. Для науки не остается жанровой ниши в современных медиа
. Исследователь Г.Питерс полагает, что научное сообщение вероятнее попадет в медиа, если новость отвечает критерию актуальности, автор сообщения обладает определенным статусом как внутри, так и вне научного сообщества; готов говорить четко и лаконично, делать смелые выводы; проявляет заинтересованность в коммуникации
. Опираясь на вышеперечисленные критерии, мы делаем предположение о том, что инициатива в установлении взаимодействия принадлежит в основном журналистам, а процесс коммуникации осложняется разным представлением социологов и журналистов о должном медийном образе социологии. 
Основной метод нашего исследования - полуформализованное интервью. В качестве ключевых информантов, выступили представители двух целевых групп: социологов, активно взаимодействующих с журналистами и журналистов изданий обращающихся к социологической информации. Были разработаны два отдельных, но пересекающихся по основным тематическим ориентациям, гида интервью, выборка построена по методу снежного кома (n=10)
.

Проанализировав полученные данные, мы выявили мотивы, способствующие выходу социолога в медийное пространство, ими стали: видимость (PR), удовольствие от общения с прессой, обязанность публичного социолога, высокая степень социальной ответственности. Кроме того был объяснен профессиональный интерес журналиста к социологической информации: наличие знаний по освещаемой теме, уважение к труду профессионала-социолога, нетривиальность социологических фактов, конкретные персоны и темы. Таким образом, нам удалось дополнить предложенный исследователем Г.Питерсом перечень условий попадания научного сообщения в СМИ. Гипотезы, поставленные в исследовании, подтвердились: инициаторам взаимодействия, как правило, являются журналисты, основная проблема процесса коммуникации заключается в разных понятийных аппаратах представителей каждой из исследуемых групп. Также нами были выделены препятствия продуктивной интеракции, такие как субъективные факторы (человеческий фактор), различия поля журналистики и поля социологии, внешний фактор – влияние аудиторий. Таким образом, определение базовых характеристик продуктивной интеракции социологов и журналистов и разработка на их основе рекомендаций как для исследователей, так и для журналистов могут привести к повышению социологической культуры общества, уровня доверия социологам и социологической информации.
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